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ABSTRAK

Perkembangan media sosial telah mengubah pola akses informasi keuangan di kalangan
generasi muda, khususnya mahasiswa. Media sosial tidak hanya berfungsi sebagai sarana
komunikasi, tetapi juga sebagai media edukasi investasi yang didukung oleh kehadiran
influencer finansial. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji secara sistematis peran media
sosial dan influencer finansial dalam membentuk minat investasi saham mahasiswa melalui
pendekatan Systematic Literature Review (SLR). Metode penelitian mengacu pada protokol
PRISMA dengan menelaah artikel ilmiah yang dipublikasikan pada periode 2018-2024. Proses
seleksi menghasilkan 20 artikel relevan yang dianalisis secara kualitatif untuk mengidentifikasi
pola temuan penelitian. Hasil kajian menunjukkan bahwa media sosial berperan penting dalam
meningkatkan literasi dan akses informasi investasi, sementara influencer finansial
berkontribusi dalam membangun kepercayaan serta mendorong minat investasi saham
mahasiswa. Temuan ini memberikan implikasi bagi pengembangan literasi keuangan dan
pemanfaatan media sosial sebagai sarana edukasi investasi di lingkungan perguruan tinggi.
Kata Kunci: Media Sosial, Influencer Finansial, Minat Investasi, Mahasiswa, Systematic
Literature Review

ABSTRACT

The development of social media has changed the pattern of access to financial information among
the younger generation, particularly students. Social media functions not only as a means of
communication but also as a medium for investment education, supported by the presence of
financial influencers. This study aims to systematically examine the role of social media and
financial influencers in shaping students’ stock investment interest through a Systematic Literature
Review (SLR) approach. The research method refers to the PRISMA protocol, reviewing scientific
articles published between 2018 and 2024. The selection process resulted in 20 relevant articles
that were analyzed qualitatively to identify patterns in the research findings. The results indicate
that social media plays a significant role in increasing investment literacy and access to investment
information, while financial influencers contribute to building trust and encouraging students’
interest in stock investment. These findings have implications for the development of financial
literacy and the use of social media as a means of investment education in higher education
settings.
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PENDAHULUAN

Perkembangan teknologi digital telah mendorong peningkatan penggunaan
media sosial dalam berbagai aspek kehidupan, termasuk dalam bidang keuangan dan
investasi. Media sosial kini tidak hanya dimanfaatkan sebagai sarana hiburan dan
komunikasi, tetapi juga sebagai media penyebaran informasi dan edukasi keuangan.
Mahasiswa sebagai bagian dari generasi digital merupakan kelompok yang paling
intensif memanfaatkan media sosial untuk memperoleh informasi, termasuk informasi
terkait investasi saham.
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Seiring dengan perkembangan tersebut, muncul fenomena influencer finansial
yang secara aktif menyajikan konten edukasi, pengalaman, serta pandangan pribadi
mengenai investasi saham melalui berbagai platform media sosial. Influencer finansial
dinilai mampu menyederhanakan informasi investasi yang kompleks sehingga lebih
mudah dipahami oleh audiens. Kredibilitas dan gaya komunikasi influencer finansial
berpotensi memengaruhi persepsi serta minat mahasiswa terhadap investasi saham.

Minat investasi saham di kalangan mahasiswa menjadi aspek penting dalam upaya
meningkatkan partisipasi generasi muda di pasar modal. Namun, tingkat literasi dan
minat investasi mahasiswa masih relatif beragam dan dipengaruhi oleh keterbatasan
akses terhadap informasi yang kredibel. Oleh karena itu, diperlukan kajian sistematis
yang merangkum temuan penelitian terdahulu untuk memahami peran media sosial dan
influencer finansial dalam membentuk minat investasi saham mahasiswa.

METODE PENELITIAN

Penelitian ini menggunakan pendekatan Systematic Literature Review (SLR)
dengan mengacu pada pedoman PRISMA (Preferred Reporting Items for Systematic
Reviews and Meta-Analyses). Tahapan penelitian meliputi identifikasi, penyaringan,
penilaian kelayakan, dan inklusi artikel yang relevan.

Pencarian literatur dilakukan melalui basis data Google Scholar dan portal jurnal
nasional menggunakan kata kunci yang berkaitan dengan media sosial, influencer
finansial, minat investasi, dan mahasiswa. Artikel yang diseleksi merupakan artikel
ilmiah yang dipublikasikan pada rentang tahun 2018-2024. Kriteria inklusi meliputi
artikel yang membahas peran media sosial dan/atau influencer finansial dalam konteks
investasi dengan subjek mahasiswa atau generasi muda. Artikel yang tidak relevan
dengan topik penelitian dikeluarkan dari analisis.

Berdasarkan proses seleksi, diperoleh 20 artikel ilmiah yang memenuhi kriteria
inklusi. Artikel-artikel tersebut dianalisis secara kualitatif dengan mengelompokkan
temuan penelitian berdasarkan variabel media sosial, influencer finansial, dan minat
investasi saham.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil kajian literatur menunjukkan bahwa media sosial memiliki peran strategis
dalam meningkatkan minat investasi saham mahasiswa melalui penyediaan informasi
yang mudah diakses dan bersifat edukatif. Berbagai penelitian mengungkapkan bahwa
konten investasi yang disajikan secara visual dan interaktif di media sosial mampu
meningkatkan pemahaman mahasiswa mengenai pasar modal dan instrumen saham.

Selain itu, influencer finansial berperan sebagai sumber informasi yang dianggap
kredibel oleh mahasiswa. Pengalaman, pengetahuan, dan gaya komunikasi influencer
finansial berkontribusi dalam membangun kepercayaan serta memotivasi mahasiswa
untuk mulai mempertimbangkan investasi saham. Influencer finansial tidak hanya
berfungsi sebagai penyampai informasi, tetapi juga sebagai agen edukasi keuangan yang
mampu menjembatani kesenjangan literasi keuangan.

Secara keseluruhan, media sosial dan influencer finansial saling melengkapi dalam
membentuk minat investasi saham mahasiswa. Media sosial berfungsi sebagai platform
distribusi informasi, sedangkan influencer finansial berperan dalam meningkatkan
pemahaman dan kepercayaan audiens terhadap investasi saham. Temuan ini sejalan
dengan teori literasi keuangan dan komunikasi pemasaran digital yang menekankan
pentingnya sumber informasi yang kredibel dan mudah diakses.
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KESIMPULAN

Berdasarkan hasil Systematic Literature Review, dapat disimpulkan bahwa media
sosial dan influencer finansial memiliki peran penting dalam membentuk minat
investasi saham mahasiswa. Media sosial berkontribusi dalam meningkatkan akses dan
literasi informasi investasi, sedangkan influencer finansial berperan dalam membangun
kepercayaan dan motivasi investasi. Penelitian ini memberikan implikasi teoretis dan
praktis bagi pengembangan strategi literasi keuangan berbasis digital di lingkungan
perguruan tinggi.
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